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グローバルPR企業ランキング

アジア1位・世界7位

出所：PRovoke media　2023　Global Rankings

※PRovoke
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PR業界
アジアNo.1から

PR業界
世界No.1へ

広告業界の
FAST COMPANYへ

7兆円の
広告市場を開拓
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広告業界のFAST COMPANYへ
“Low Cost” “Middle Quality” “Speedy”

vector integrated report 
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単位：億円
※参照：電通「日本の広告費」

テレビ 新聞 雑誌 ラジオ インターネット その他（屋外・交通等）

2000年
（当社PR事業開始）

61,102

2008年
（当社PR事業拡大）

PR事業を開始した
2000年の広告市場は、
テレビ・新聞などの
4マス広告が中心

リーマンショックが
起こった2008年は、
インターネット広告
が広告市場を牽引

ビデオ（動画）広告

検索連動型広告
（リスティング広告）

ディスプレイ広告

※インターネット広告制作費等除く

2022年
（PR+デジタルで加速）

インターネット広告媒体費内訳

4マス
広告

2022年の広告市場は、
インターネット広告
市場が3兆円台を突破
検索連動型広告が牽引

590

12,474

20,079 19,092 18,019

9,766

7,372

5,920

成果報酬型広告965

その他778

3,697

71,021

30,912

8,276

66,926

6,983

日本の広告市場の推移 4マス広告が減少する中、インターネット広告が拡大し、広告市場は7兆円に
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広告
（4マス）

広告
（4マス）

PR PR

広告
（4マス）

TVや新聞などの
4マス広告を活用

PRを起点として
4マス広告を活用 ※某ベンチャー企業の事例

PRを起点としてSNSや
デジタル広告を活用

顧客獲得施策の内訳

顧客獲得の約7割が
広告費のかからない
時代に合った施策

記者発表会やプレスリリース
などを通じて、TV・新聞・
雑誌へ露出するPRを活用した
広め方が主流に

PRを起点として、インフルエンサー・
SNS・動画などを用いてデジタル広告を
活用した効率的な広め方が主流に

広告
（4マス）

PR

情報
コンテンツ

SNS

動画

インフル
 エンサー

イベント ニュース
（PR）

オウンド
メディア

デジタル
広告

16%
オーガニック（PR）

34%
インフルエンサー

15%
オウンドメディアSNS

12%
純広告

14%
YouTuber

2%  指名検索

7%  タクシーサイネージ

モノの広め方の変遷 現在は、PRを起点としてデジタル広告を活用し、効率的にモノを広める時代

vector integrated report 
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企業 企業のオウンド
メディアなど

案件依頼
1

閲覧
3

顧客獲得のために必要な施策を
ワンストップで提供2

顧
客
獲
得

企業からの
依頼内容と
対応会社

オンライン広告
（純広告など）

指名検索
（リスティング）

オーガニック
（PR）

SNS

オウンド
メディア

YouTuberインフル
エンサー

タクシー
サイネージ

SNS

見込み顧客

検索

外部
メディア

顧客獲得までのフロー 企業の顧客獲得に必要な施策をワンストップで提供

vector integrated report 
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広告だけの訴求になり、
コストが高騰する傾向

広告配信

企業のニュースやコンテンツを
つくるPRから広告出稿まで対応

制作した広告クリエイティブを
テレビやWebなどに広告出稿

テレビCM出稿
Web広告出稿

テレビCM

SNS

インフルエンサー

デジタル広告

広告出稿

Ad

PR依頼

PR（ニュースやSNS）

広告出稿

発信

広告配信

PRを加えることで
コストを抑制し
ROIを最大化

Ad

ニュース

News

コンテンツ

広告依頼

話題性のある
ニュース制作

当社

広告代理店

当社と広告代理店との違い 広告で広めるのが広告代理店、ニュースやSNSで広めるのが当社

企業 生活者

企業 生活者

vector integrated report 
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0円 50,000,000円/年

HP、動画、イベントなどのコンテンツとして活用する著名人のキャスティングを実施。

6万社以上のクライアントが利用する国内
シェアNo.1のプレスリリース配信サービ
ス。上場企業の50％が導入している信頼
性とメディアへの露出の高さが特徴。

PRのプランニングから実行ま
で数々の実績を持つPRコンサ
ルタントが最適なコミュニケー
ションを実施。

PR視点での「ビデオリリース」
の制作・配信をベースに、ター
ゲットに直接届けていく、次世
代のコミュニケーション。

SNS上のインフルエンサーを
活用した、企業のサービス・商
品に関するブランディングをサ
ポート。

Webサイト制作からシステム
構築、デジタルプロモーション
までを一貫してサポート。オウ
ンドメディアの構築・運営やPR
動画の制作も対応。

アメリカで培われた理論やノウ
ハウをベースとする独自技術を
用いて企業のレピュテーション
マネジメントやブランドセキュリ
ティに関するコンサルティング
サービスを提供。

「FAST COMPANY」構想 
モノを広めるために必要なサービスをワンストップで提供
時代に適したマーケティング施策を従来の10分の1以下のコストで実現

プレスリリース

タレントキャスティング

PRコンサルティング ビデオリリース インフルエンサー デジタルマーケティング リスクマネジメント

1
2

vector integrated report 
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1

2

M & A

VC PR

「FAST COMPANY」構想の
基盤強化を実現する
2つの重点項目

時代に適したマーケティング施策を強化すべく、

M&Aにより提供するサービス領域を拡充

ベンチャー投資とPR・IR支援の多数の実績を基に、

VC機能を一層強化し顧客の視野を拡大

「FAST COMPANY」構想の基盤強化

vector integrated report 
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PR
SNS

エクスペリエンス

ディスプレイ広告
リスティング広告
アフィリエイト広告

戦略PRを起点として、インフルエ
ンサー・SNS・動画などを用いて効
率的に広め、認知度向上を図る。

広告コストに対する反響数を各媒体毎に予測し、効率的な配信を目指す。効率化を目
指すと同時に反響数を最大化できるよう媒体間での予算アロケーションを実施する。

CRMによるLTV最大化を目指す。効率媒体の精査を行う。

オフライン オンライン オンライン（CRM）

KGI
売上の最大化

リピート・ファン化

認知度 反響獲得への
間接的貢献度 反響数 CPA ROAS 契約歩留まり 売上 LTV

購入
サービスを
認知

サービスに
興味

他社サービスとの
比較検討 継続購入 口コミ・レビュー

潜在

比較・検討

SEO
（オーガニック検索）

顕在

CRM施策KPI
反響数の最大化

購入
利用

生活者の動き

KPI KGI

1

M&A

デジタルマーケティング事業取得によるシナジー

戦略設計やリスティング広告の運用を得意とする会社（事業）を取得したことで
従来よりも戦略PRを起点に売上の最大化を目的としたデジタル施策の提供が可能

vector integrated report 
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1

M&A

認知 興味・関心 比較・検討 購入

純広告

ディスプレイ広告・ SNS広告

リスティング広告

アフィリエイト広告

戦略・プロモーション設計

（事業譲受）

パイプラインB社

デジタルマーケティング領域の拡充（広告別）

デジタル広告施策における、戦略・プロモーション設計をはじめ、認知拡大から購入までを
ワンストップで提供できる体制をより強化するため、デジタルマーケティング領域を拡充

vector integrated report 
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1

M&A

買収ターゲット

バリュエーション

資金調達

ガバナンス

PMI

FAST COMPANY構想を拡大・拡充できる企業（小規模案件）
特に、デジタルマーケティング（デジタル広告）領域を強化

EV/EBITDA倍率5～7倍程度を目安にM&Aを実行

買収資金は、手元現預金、銀行借入が基本

M&Aやファイナンスに関する豊富な知見を有する
過半数の社外取締役を交えた取締役会にて慎重に判断

投資時の買収の狙いとその実現状況を定期的にモニタリング
上場企業のグループ会社として求められる内部統制を構築

M&Aの基本方針

FAST COMPANY構想を強化し、コア事業とのシナジーが見込まれるM&Aを積極的に推進
効果的なM&Aにより、オーガニック成長を加速させるとともに、非連続的な成長を目指す

vector integrated report 
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タレントキャスティング

プレスリリース PR
コンサルティング ビデオリリース インフルエンサー デジタル

マーケティング
リスク

マネジメント

出資とPR・IR支援を
セットで提供

スタートアップ企業からの
出資およびPR・IR支援の

依頼が増加

IPOの実現

IPO実績

時代に適した
モノの広め方を
いち早くサポート

大企業をはじめとする
社外からの案件依頼が増加

認知向上

露出実績 スタートアップ大企業

メイン顧客である大企業に加え、
スタートアップにも顧客層を拡大

大企業の支援で培ったノウハウをもとに、
スタートアップがモノを広めるために
必要なサービスを提供し、成長を加速

2

VC PR

IPOTV

ベンチャー投資による顧客拡大

スタートアップ企業の増加を踏まえ、出資とPR・IR支援でバックアップする投資を加速
主要クライアントである大企業だけでなく、スタートアップ企業もカバーすることで顧客層を拡大

vector integrated report 
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事業紹介

vector integrated report 
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HR COMPANY

人事評価

人事評価制度の導入や運用支援するコンサ
ルティングおよび人事評価クラウドサービス
を中心に提供する人事関連事業を展開

採用活動の入り口に求職者と企業の双方が動
画を活用することで、双方が抱える採用におけ
る課題を解決し、スピーディなマッチングを実現

採用支援

INVESTMENT

投資

ベンチャー企業への出資活動において、出資
先に対してPRおよびIRもあわせたバリュー
アップサポートを展開

PR COMPANY

PR・プレスリリース・デジタルマーケ

顧客の「いいモノを世の中に広める」ためのマーケティング戦略
をワンストップで総合的にサポートする「FAST COMPANY」を
展開

COMPANY FACTORY

D2C

新規事業

商品の企画・生産から広告、マーケティング、
購買までを一貫して自社で行い、顧客と直接
接点を持つＤ2Ｃ事業を展開

これまで培ってきた事業ノウハウを活かした
サービス領域の拡大やグループシナジーと
パートナーの強みを活用した新規事業を展開

当社グループを構成する事業

vector integrated report 

29

事業紹介



PR
SNS

エクスペリエンス

ディスプレイ広告
リスティング広告
アフィリエイト広告

戦略PRを起点として、インフルエ
ンサー・SNS・動画などを用いて効
率的に広め、認知度向上を図る。

広告コストに対する反響数を各媒体毎に予測し、効率的な配信を目指す。効率化を目
指すと同時に反響数（ボリューム）を最大化できるよう媒体間での予算アロケーション
を実施する。

CRMによるLTV最大化を目指す。効率媒体の精査を行う。

オフライン オンライン オンライン（CRM）

KGI
売上の最大化

リピート・ファン化

認知度 反響獲得への
間接的貢献度 反響数 CPA ROAS 契約歩留まり 売上 LTV

購入
サービスを
認知

サービスに
興味

他社サービスとの
比較検討 継続購入 口コミ・レビュー

潜在

比較・検討

SEO
（オーガニック検索）

顕在

CRM施策KPI
反響数の最大化

購入
利用

生活者の動き

KPI KGI

モノを広めるために必要なサービスをワンストップで提供
時代に適したマーケティング施策を従来の10分の1以下のコストで実現
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事例： 「イェーパオズ」開業

コミュニケーション全体戦略 実行施策

コンセプト策定

コミュニケーション設計

認知 理解 興味

中国で行列ができる大人気の肉まん専門店「イェーパオズ」が
日本初上陸するタイミングで話題を最大化させることが課題。
コンセプト策定からキーワード創出、施策の実行まで支援

「ガチ中華」「日本初上陸」「一口肉まん」など話題となるキーワードを創出し
PRと縦型動画を用いてメディアに露出させるとともに広告配信を通じて
爆発的に話題化させることに成功。「ガチ中華」は2022年のトレンドに

PR SNS アドテク

PR

SNS

縦型動画

タレント

日本初上陸「イェーパオズ」
2022年5月14日販売開始

PR×SNS×インフルエンサー×デジタルマーケティングを効果的に活用 
時代に合った当社ならではのモノの広め方を実現
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東証プライム 利用企業社数

2018年8月29日
東証1部市場変更

2019年2月

28,000社

2020年2月

36,000社

2021年2月

50,000社

2022年2月

65,000社

79,000社

2023年2月

7万社以上のクライアントが利用する国内シェアNo.1のプレスリリース配信サービス
上場企業の53％が導入している信頼性とメディアへの露出の高さが特徴

vector integrated report 
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プレスリリース
事業紹介



都内最大規模となる約11,500台の後部座席にサイネージを搭載し、ビジネスパーソンを中心とした
都内タクシーの利用者月間約770万人に動画広告やコンテンツを配信

Canvas
乗車体験がより多彩にアップデート。車内の

サイネージを自社メディアとして活用し、ブラ

ンドの世界観やサービスの魅力をさらに深く

訴求することができるようになりました。

GROWTH
仕事での決裁権があり、プライベートに

おいても購買力の高い層が中心。日常的

な移動の中心手段としてのタクシー利用

が多く、繰り返し情報コンテンツに接触。
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33

タクシーサイネージ
事業紹介



Ownd（オウンド）とは、生活者に「見られる」オウンドメディアの構築・運営を10名以上の編集者で構成された

編集チームが一気通貫で担う、オウンドメディアのフルサポートサービスです。

SEOやSNSを活用した集客はもちろん、一度サイトに訪問した方を「ファン」にするための企画・運営が得意です。

メディア運営で培ったノウハウを活かし、オウンドメディアの制作から運用まで、
企業のコンテンツマーケティングを支援
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オウンドメディア
事業紹介



撮影から動画制作、広告配信まで一気通貫で提供し、2015年のサービス開始から累計4,000本以上の
制作・配信実績と高いリピート率を誇る業界No.1のニュース動画配信サービス

動画の無料制作から配信までをワン

ストップであなたの会社や商品を、

動画で伝えます。

NewsTVではビデオリリースを無償

で、迅速に、そして実績値に基づき

高いクオリティで制作します。さらに、

独自の配信プラットフォームを通じた

データドリブンな配信運用を行い、”

伝えたい人”に伝えたい情報を届け

ます。
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世界で唯一、ビタミンＣ12時間浸透を実現したパウダー
美肌用化粧水・発毛促進剤・機能性表示食品も展開

「ターミナリアファースト」は発売開始から
好調を維持し、累計販売個数517万個を突破

売上高

2019年2月

63.1億円

2020年2月

83.6億円

2021年2月

98.9億円

2022年2月

102.1億円

125.4億円

2023年2月

商品の企画・生産から広告、マーケティング、購買までを一貫して自社で行い、
顧客と直接接点を持つD2C事業を展開
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自社SNSアカウントで同時配
信を行うことによりリアルタイ
ムでの集客が可能

分析結果から消費者の本音を
見つけだし今後のマーケティン
グ施策に活用が可能

ライブ配信画面では企業や商
品イメージに合う最適なデザイ
ンの選択が可能

企画からライブ配信、分析・改善案の提示まで
ワンストップで支援するライブコマースサービス

10,000人以上のインフルエンサーと
企業を繋ぐマッチングプラットフォーム
商品提供のみでPR依頼し放題！
宣伝商品数・SNS種類・依頼人数すべて制限なし

INFLUENCER BANK （自社でライブコマースできるくん） Matching platform「インフルエンサーワークス」

3つの特徴 サービスフロー

SNS同時配信機能 データ分析レポート機能 多彩なデザインテンプレート

広告主/
代理店

インフル
エンサー

❹体験後
各種SNSで
投稿

❶依頼

❸インフルエンサー選定

❷応募

・SNSでの口コミ数（UGC）を増やしたい
・SNSでの認知を拡大したい
・SNSアカウントのフォロワーを増やしたい
・インフルエンサーに商品のレビューを取りたい
・投稿画像の二次利用を探している　

企業の持っている課題

・SNSアカウントのフォロワー
・SNS運用のグロースノウハウ
・カメラ撮影・編集のテクニック
・広報活動のコンサルティング

インフルエンサーの持っているアセット

これまで培ってきた事業ノウハウを活かしたサービス領域の拡大やグループシナジーと
パートナーの強みを活用した新規事業を展開

vector integrated report 
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新規事業
事業紹介



個性が
『分かる』

社員データベース社員名鑑 組織図

組織が
『決まる』

社員が
『見える』

営業利益

2023年2月

352百万円

2024年2月 2025年2月

400百万円

500百万円

648百万円

2026年2月

人事評価制度に特化した中小・ベンチャー企業向けサービスを展開する「あしたのチーム」
日本や海外で3,000社を超える導入実績を持つ、人事評価サービスのシェアNo.1企業

vector integrated report 
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人事評価
事業紹介



参画企業1,000社以上！

企業求職者

求人動画をNetflixのように検索
できるから探しやすい！1
自己PR動画でアピールできる
からより伝わる！2
説明会に行かなくても企業を
動画で研究できる！3

会社や採用ポジションを動画で
発信するから魅力が伝わる！1
応募者を動画で選考できるから
わかりやすい＆スピーディ！2
スカウト送信で求職者に
ダイレクトアプローチも可能！3

会社説明動画

自己PR動画

JOBTVは求職者と企業、双方が抱える課題を解決するサービス
採用活動の入り口に動画を活用し、スピーディなマッチングを実現

vector integrated report 
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採用支援
事業紹介



出資対象企業

取引出資1

PR・IR契約2

1 出資額に応じて、出資先の株式を取得

出資額を元にしたPR・IR契約を締結し、
当社はPR・IR支援、出資先は対価を支払い

＝IPO済

ベンチャー企業への出資活動において、出資先に対してPRおよびIRもあわせた
バリューアップサポートを展開　※IPO実績全28社（IPO後もバックアップを継続）

vector integrated report 
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投資
事業紹介


